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Bevezeto

mmar masodszor talalkozunk, és ez nem véletlen! Nem ismerlek személyesen, nem tudom,
pontosan mi motivalt, de valami meggy6zo6tt arrdol, hogy mélyebbre kell asnod magad a
videdmarketing témaban.

Talan a kivancsisag vagy a mély érdeklédés, esetleg a még nagyobb fokusz azzal kapcsolatban,
hogy tényleg el kell-e inditanod sajat videds kampanyodat? Talan a félelem attél, hogy kimaradsz
valamibdl ...

Amikor én elkezdtem érdeklédni a téma irant, semmilyen magyar példat nem lattam. Illetve,

egyet igen. Azonban az idé mulasaval és a téma mélyebb megértésével vildgossa valt szamomra,
hogy a videémarketing nagyon szerteagazé. A TELJES értékesitési folyamat barmely pontjaba
bele lehet illeszteni a videdt:

alkalmas SEO-ra,

alkalmas figyelem-felkeltésre — mint egy banner,

alkalmas figyelem-felkeltésre - mint egy cimsor,

alkalmas személyesség kialakitasara — mint egy fotd,

alkalmas blogolasra,

alkalmas a fizetési oldalon egy végsé megerGsitésre — mint semmi mas,
alkalmas meghdokkentésre - mint a besétalo figurak,

... €s még sok egyébre!

Ahogy azonban tanultam és fedeztem fel egyre jobban és mélyebben a témat, gy kellett az
informacidkat is megsziirni és az oda nem ill6 féligazsagokat kiszorni.

fgy tortént, hogy belefutottunk videoSPAM-elésbe, elinditottunk kevesbe sikeres videomarketing
kampanyokat, amelyeket aztan helyre is tettlnk ... Es igy fokozatosan és folyamatosan - az id6
elérehaladtaval - felépllt az a tudashalmaz, ...

De hadd széljon err6l maga a kényv!

J6 tanulast!

ﬂa«afoo/ Olivér



I. Mik az aktualis SEO trendek?

esszebbrdl indulunk, hogy vildgos képet kaphass a vide6zasrdl - alapozunk. Tehat:
SEO annyit tesz: Kereso6optimalizalas.

Ez olyan szd, amit6l a kisvallalkozasok altaldban 0sszerezzennek és panikszer(ien kidltanak a
webmesterért. Most azonban olyan dologrol fogok beszamolni, mit webmestered nem fog tudni
megoldani, te viszont igen.

Talan hallottadl mar a Web2.0 kifejezésrdl ... Ez jeloli a mai internetes vilag szervezédését. A 2.0
mutatja azt, hogy ez mar egy megvaltozott rend.

2001 el6tt csak nagy cégek voltak jelen a neten, leosztva a piacot egymas kézoétt. Azonban a 2001-
ben kirobbant tézsdebotranyok miatt 6sszeomlott a rendszer. Ezt nevezik igy: ,a dotkom Iufi
kipukkanasa”.

Nos, Ugy, ahogy lett Web2.0, gy elérkezett egy Gj, masfajta felfogast igénylo
keresooptimalizalas! Ezt némelyek igy nevezik: SEO2.0

Hogyan befojasolja ez jovobeni online lehet6ségeidet?

Habar tovabbra is a kulcsszavaké a foszerep, a hangsuly eltolédott a dinamikus, megajulo
tartalom iranyaba: ma mar blogok is meg tudjak el6zni a kulcsszavakra optimalizalt oldalakat.

S6t! Tovabbmegyek: videdk meg tudjak elé6zni a honlapokat, olyan kifejezések esetén, amelyek
koré relative kevés honlap van optimalizélva. (Ez a szam 100,000 kordili.)

Mi az a 6 f6 eszkdz, amely hatassal van eredményedre?

6 fO0 eszkozt tudtam koriilhatarolni, amit figyelembe kell vennie annak, aki az (j tendenciaval
|épést akar tartani - hozzateszem, izgalmas teriletrél van szd, egyaltalan nem olyasvalamirdl,
amiben halalra unod magad.

Szoval, SE02.0 eszk6zok:

. Honlapod kulcsszavak kéré val6 optimalizaldsa

. A terlleten |évé mas lapokrdl rad mutaté MINOSEGI linkek

. Cikkek megosztdsa, publikaldsa - kulcsszavak koré optimalizalva

. Blogbejegyzések - kulcsszavak kéré optimalizalva

. Podcasting, azaz hangos bejegyzések - kulcsszavak koré optimalizalva
. Videbmegosztas - kulcsszavak koré optimalizalva

aoulhWN =

Ha jol megnézed a listat, webmestered az 1. és a 2. pontban tud tanacsot adni.
De ha megtanulod a tobbi 4 eszkdz hasznalatat vagy kézilik néhanynak a hasznalatat, akkor hétrdl
hétre tudod optimalizalni honlapodat és lzletedet.



II. A 2 tényez0, amely a Google szamara fontossagodat jeloli

an tehat 2 olyan tényez06, amelyet figyelembe kell venned, és folyamatosan szemed el6tt kell
tartanod, ha az eredményeidet feljebb akarod tornaszni vagy meg akarod tartani. Ezzel
kapcsolatban hallgasd meg a kdvetkez6 anyagot:

Tehat a 2 faktor: a minoségi tartalom és oldalad kell6en gyakori elofordulasa.
Azonban itt vannak a koévetkez6 kérdések:

A video a Tartalom vagy a Jelenlét oldalan értékesebb?
Hogyan jarul hozza a vided a tartalom-fejlesztéshez?
Hogyan jarul hozza a vided a jelenlét-noveléshez?

Mire vald a tartalommegosztas, és mire jo ez?

Hogyan lesz a vided optimalizalt tartalom?

Ebben a hanganyagban a valaszokat is megtalalod:

gy taldn kezd kitisztulni a kép: a videéval talalati eredményeket kaphatsz olyan
kifejezésekre is, amelyekre weblapod nem eléggé eros. Azaz: a feltoltott videdd olyan, mint
egy mini website, ami nagyon fékuszaltan van optimalizélva.

Es ez annyira értékes?

Nézziik a sajat példankat. A mi lapunk esetében azt tapasztaljuk (a Google Analytics alapjan), hogy
a direkt latogatok szama 52% (!) az (j latogatdk kozott.

Mit jelent a direkt latogat6? Olyasvalaki, aki begépeli vagy bemasolja weblapod cimét a
cimsorba, esetleg a Kedvencek kozul valasztja ki. Az utdbbit a mi esetiinkben szamitason kivil
hagyhatjuk, mert a Kedvencek kozotti linkre kattintva mar visszatérd latogatordl beszéllink. Direkt
latogatd NEM lehet az, aki pl. linkre kattint, mert az mar hivatkozas alapjan érkezik.

Tehat: az (j latogatdk ardanya a weblap felallitasa és a videdmarketing elinditasa utan 52%. Mivel (j
és friss, ismeretlen weblaprdl beszéliink (akkoriban az volt), az egyetlen forras a videbmegosztok
lehetnek. Semmi mas. Szamszer(sitem: 560 Gj latogato, amibodl 291 direkt latogato.

Milyen mindéségliek ezek a latogatok?

Nos, ez a legmegddbbentébb. A mi esetlinkben a weblap atlaga felett teljesitenek: tobben nézik
végig az oldalt, tobben iratkoznak fel, tobben toltik le az anyagokat. A visszafordulasi aranyuk (ami
azt jelenti, hogy nem érdekelte az oldal) 30-40% korili. Ez jo.



Az aranyok valtoznak?

Id6vel igen, de szamszer(ileg nem. Azaz: ahogy weblapod egyre er6sebb lesz - a linkek, a jé

blogbejegyzések, az id6 mulasa miatt -, tébb taldlatod lesz mas oldalakrol vagy épp a
kulcsszavakbal.

De a videdomegosztokrol érkezo érdeklodok szama relative allandé marad. S6t! Ha videdd
tartalma kell6en szérakozatatd, latvanyos, értékes stb. bizton szamithatsz arra, hogy 6nallo életre
kelhet, és — Ugy, ahogy olykor talan te is - a néz6k tovabbkildik videdd linkjét ismerdseiknek.



III. A YouTube a magyarok Kanaanja?

bben a részben NEM elméletet, hanem tapasztalatot szeretnék Veled megosztani, ezért
figyelj, mert jépar buktatét és idérabld tényezot elkerilhetsz.

Ez az informacié alkalmas lenne arra, hogy csak a , bennfentesekkel” osszam meg, és
konferenciat szervezzek koré, amivel amulatba ejthetem a kdézonséget, de nem teszem, mert ez egy
olyan adat, amivel valdban sokat segithetek — és nem veszélyeztetem piaci poziciomat sem.

Akkor tehat az elejérdl: amikor konferenciakrol hallok, és latom a témak kozott, hogy
videdmarketing témaban el6adnak, szivverésem felgyorsul, tenyerem izzadni kezd, és lazasan
keresem a részleteket ... Aztan a legtobbszo6r csalddas: megint a YouTube.

A YouTube-rdél mar irtam az els6 konyvben is, és igenis, a YouTube szamos elénnyel bir:

e keresésre is hasznaljak,

e nagy a nézettsége,

o kezdbképpel jon ki a taldlati listaban,

e @élo6 linket ad, ha a leirdsba beleteszed,

e a profilszerkesztésben beallithatod, hogy minden egyes videdd META tag-jeit
szerkeszthesd!!! (SEO-sok értik, miért fontos ez ..., ha Te nem, az nem baj!)

o feliratozhatod id6zitve,

e stb.

Azonban a magyar nézettség egy magyar reklamvideonal elég halovany, a magyar
kulcsszavakra és kifejezésekre valo feljovetele pedig botranyos.

Alljanak itt ismét a MI tapasztalataink, tobb piaci szegmensben mérve (némelyikrdl késébb videot is
lathatsz):

A YouTube videdk a magyar kulcsszavakra nagyon gyengén szerepeltek.

A nemzetkozi oldalak a kulcsszavakra relative gyengén szerepeltek.

A nemzetkoz oldalak kozil a Daily Motion, a Viddler és a MySpace toleralhatéak voltak.
A nemzetkdzi megosztokon a nézettség ott volt erésebb, ahol aktiv kommunikacio
zajlik, azaz a MySpace-en és a Daily Motion-6n.

¢ A MetaCafé taldlati eredménye gyenge volt, de a nézettsége messze felilmulta a tébbiét.

Kitéréként egy példa: mig a YouTube-ra feltoltott videdink 30-40 nézét kaptak, addig a MetaCafé
videdink 1600-at — ugyanannyi id6 alatt!

Most lassuk a magyar megosztékat:

A talalati eredményekben a Videobomb, a Videa és a Videosmart erdsek: az altalunk preferalt
kulcskifejezést hasznalva, 100.000-es versenylistaban els6 oldalon jottek ki. (Ez persze tobb
tényez6tdl fligg, de irdnyadonak fontos adat.)

e A Videobomb latogatottsag szempontjabdl erds.

e A Videosmarton nagyon jé videdk vannak: komoly feltételeik vannak.

e A Videa és a Videosmart erGsen korlatoz, ezért korultekintének kell lenni a videdd tartalmat
illet6en.

Mi térténik, ha nem vigyazol? Nos, ez a videdSPAM. Lapozz!



IV. Mi a videoSPAM és a duplikacio?

a eddig egykedvl(ien olvastad az anyagot, biztos vagyok benne, hogy erre felkaptad a fejedet!
A cimben szerepl6 2 kifejezés a weblap-tulajdonosok mumusa.

A SPAM-et jol ismerjlik, az e-mail fidkunkbdl készén minden nap. A duplikaciorol pedig sokat
hallani. Kezdjiuk ez utébbival, hogy megértsd ennek a jelent6ségét a videdkra nézve is.

Duplikacio

A duplikaciéo megkett6zést jelent. Azaz: egy tartalom lemasolasat, és ajra felhasznalasat. A
Google binteti, ha érzékeli és nincs feltlintetve a forras. Ha a forras (azaz a visszamutato link) ott
van a tartalom végén, a Google ezt elfogadja és a forrast kitlinteti: a jelenlét ismét er6s6dott.

Egy fontos szempont: a WEB vilagaban minden weblap egy nagy tégelyben van. Ezért a
Google MINDEN EGYES WEBLAP tartalmat 0sszeveti a tobbiével, és a nem tamogatott duplikaciét
blinteti.

A videbmegosztok masok: gy képzeld el, hogy minden egyes videémegoszté6 kiilén tégelyben
van. Igy a Google csak a tégelyben megtalalhaté tartalmat veti 6ssze egymassal. Ily modon tehat
ugyanazt a videodat feltoltheted tobb megosztéra is, nem szamit duplikacidonak.

Miért? Mert mindegyik megoszté mas réteget vonz, mas kdzdsséget hoz létre maga kordl. Ily
maodon a Google engedi, hogy tobb kozosséggel megoszd ugyanazt a tartalmat. Készonjlk,
Google.

Azonban vétesz a duplikaci6é szabdlya ellen, ha ugyanazt a videét valtozatlan formaban toltod
fel ugyanarra a megosztora. (Ezt egyébként némely megoszté maga is kiszliri.) Ebben az esetben
videdd nem fog jol szerepelni az adott kulcskifejezésre: a Google megblintette.

Hogyan keriild el ezt a csapdat? Nézd meg a videoét:



Most térjiink at a SPAM kérdésére
A spam kéretlen lizenetet jelent. A videdmegosztdk spamelése tobbféleképpen tetten érhetd:

Aki a videdmarketinget a videdmegosztdkra épiti oly mdédon, hogy tartalmat nem ad at, az
visszaél a nézdk turelmével. Ez SPAM. Ezért kell megtanulnod JO (igen-igen JO) videdkat
készitened: hogy még amikor reklamvidedt készitesz, akkor is élvezetes legyen az.

A videdSPAM egy masik mddja az, amikor egy olyan vided6-megosztora toltesz tartalmat, ami
olyan tipusi( videot nem enged fel. Ezzel mi a Videa-nal taldlkoztunk. A Videa nem enged be
direkt marketing-lGzenettel bird videdkat. Mivel ezt a megosztot hus-vér emberek izemeltetik és
ellen6rzik a tartalmat, néhany nap utan lGzenet jott: szabalyt szegtlink, térolték a videdt, még egy
ilyen és kitiltanak - végleg.

Ugyanez a Videosmart esetén is: ez a megosztd a ,hogyan?” -ra adott valaszokat var. Minden mas-
kisérlet a SPAM-elésre.

Védelmi tendenciak a web vilagaban

Itt kell szot ejtenem arrdl a tendenciardl, ami megfigyelhetd a témaban. A videémegosztok
igyekeznek lezarni az automata feltoltések lehet6ségét. Fél éve a www.tubemogul.com
ingyenesen tovabbitotta videddat legalabb 25 megosztdéra. Ma ez a szam 5. A tobbi megosztotol
engedélyt kell kérni - irdsban.

Nos, én megtettem: a Viddlertdl szerettem volna engedélyt kapni. 3 nap mulva a Tubemogul térélte
a profilomat mondvan, hogy spam-elem a rendszert. Viddlertél nem j6tt valasz. Hmm.

Még egy gondolat videoSPAM témaban: amikor valaki videodt tolt fel egy megosztoéra, be kell
jelentkeznie, regisztralnia kell, és egy felhasznaldi néven profilt kell Iétrehoznia. Sokan ezt a profilt
Uresen hagyjak. Egyel6re nem Ugy tlinik, hogy ezeket barmi mddon buntetné a videdmegoszto
Uzemeltet6je vagy a Google, de mivel ez jellemz6 az automata feltdltérendszerek hasznaldira, elébb
vagy utdébb varhatd egy szigoritas a témaban.

Ezért, ha regisztralsz egy videdmegosztdba, toltsd ki rendesen a profiladatokat: toélts fel egy képet,
irj par mondatot magadrdl és onnantdl kezdve a nézok is szivesebben alakitanak ki veled
kapcsolatot.

Es ami most kdvetkezik ..

Eddig a videdkat mint megosztott tartalmat vizsgaltuk, azonban most Iépjiink at a weblapba
agyazott videdkhoz, hiszen a weblapodra érkez6k ott is taldlkozhatnak velik ...



V. Milyen hosszusagu legyen a videdd?

0s, €z a téma borzasztoan fontos lehet szamodra, hiszen a videdk kiilonb6zo6 fajtait
ismerheted meg beldle. Ha videdt mar hasznalsz az oldaladon, de nem vagy elégedett a
hatékonysagaval, talan ebben a fejezetben megtaldlod a valaszt az aggalyaidra.

Az idéfaktor olyannyira fontos, hogy a technikailag a legjobban megszerkesztett videod is halal
unalmassa, és hatékonysagat tekintve halovannya lesz, ha nem jél hatarozod meg.

Ezért jo, ha ezt az informaciot egészen addig a kezed ligyében tartod, amig teljesen magadéva nem
teszed, mert semmi sem csokkenti drasztikusabban videds l(zeneted hatékonysagat, mint az, ha a
videdd nem megfelel6 hosszusagu.

Remélem, szemed nyilik arra, hogy meglasd, miért nem m(ikédik a webes videdk nagy tobbsége!
Széval, mik ezek az irdnyszamok?

El6szor is: az online Uizletben sokféle Gizenet atadhatd videds formaban.

1.
Kezdjlik azzal, amivel mi is foglalkozunk: a figyelemfelkelto reklamvidedval.

Az ilyen tipusu rekldmvideo célja a figyelemfelkeltés, és a termék vagy szolgaltatas iranti vagy
felkeltése vagy felerdsitése. A reklampszicholdgia szerint ez 30 mp kdrnyékén a legerdsebb és 1
perc utan mar szinte semmibe vész. Igy tehat honlapodba agyazott figyelemfelkeltd
reklamvideod 0:30-0:60 mp hosszusagu legyen!

2.
A kovetkez6 tipusu videé a marketing vided. Ezek a videdk 0:30-3:00 perc hosszuak.

Ez a tipus hivatott reklAmozni a terméket vagy szolgaltatast olyanoknak, akiknek a figyelmét
megragadtad, kivancsisagat pedig felkeltetted annyira, hogy hajlandoak hosszabb id6t adni
neked arra, hogy beszélj hozzajuk. Mivel a videdmarketing célja a vagy felkeltése, és ezzel egy
idoben a BIZALOM felépitése, ezt csak egyféleképpen tudod elérni. Hogyan?

Azt kell megadnod latogatddnak, amiért bizalmat szavazott az oldaladnak, amire szliksége van: ez
pedig a valodi TARTALOM.

3.

A kovetkezo tipus a sales video vagy értékesitési video. Ennek hossza 1:00-7:00 perc. Ezzel
csinjan kell banni, nem huzhatod ra honlapod 6 perces nyitd videdjara, hogy az egy sales vided,
azért olyan hosszu ... A sales vided célja az eladas, értékesités.

Ha internet-marketingben kicsit jartas vagy, tudhatod, hogy nincs eladas, amig a feljebb
emlitett elemek nincsenek a helyiikon, azaz: az érdekl6d6 vagyat és érdeklédését nem tudtad
olyan szintre emelni, ami megnyitja feléd a bizalmat, amit nem szerezhetsz meg, ha nem
bizonyitottad be neki, hogy nalad értékes valaszokat talal a kérdéseire.

4.

Egy kovetkez6 tipus az oktatovided ill. a szérakoztato vided, esetleg a kettd 6tvozete. Ennek
hossza tipikusan 7:00-45:00 perc. Ha valaki ilyen videdkat néz, nem kérdés az, hogy kivancsi-g,
vagy hogy bizalma van-e irdntad. Természetesen videdd nézése alatt megerdsodik vagy épp elhal
benne a megeldlegezett bizalom. Az ilyen videdkat csak az el6bb emlitett pszicholdgiai Uton tudod
“eladni” (itt most nem feltétlenll a pénzre gondolok).



5.

A teleszeminariumok, webes szeminariumok hossza 30:00-90:00 perc. Ebben az esetben a
nézok teljesen elkotelezettek irantad. Nem kérdés szamukra, hogy értéket adsz nekik. Ez az
értékesitési folyamatod végén szerepel, de az is lehet, hogy ez maga a termék.

A nagy altalanossagot most tegyiik at egy konkrét példaba:

1.

Turizmussal foglalkozé honlap ... Ha videdval szeretnéd az érdeklodé figyelemét
megragadni, mirdl széljon? Szdljon az emberek vagyairdl, mutasson olyan képeket, amelyek
lenyligozik 6ket!

Hasznaljon olyan zenét, ami az ellazulast és a pihenést sugallja. Hasznaljon aldmondast vagy
feliratokat, amelyek a kliens gondolatait tliikrozik vissza. A vided demonstralja ezeket!

A hossza? Max. 1 perc!!! Eladas? Nincs itt az ideje! Ennek a vidednak lehetne az a célja, hogy a
latogatd egy sorozatba regisztraljon.

2.

Marketingvide6 ugyanezen a honlapon? Elkezdheti felépiteni a szolgaltaté a tekintélyét. Mar
nem csak a vagyakra kell hatni, hanem a racionalis kérdésekre is valaszt kell adni. Az
érdekl6d6 ezen a ponton kikerll egy pillanatra az idillikus kédbél és elkezd kérdéseket feltenni.
Szallas? Utazas? Autdkolcsénzés? Szervezett korutak? Programok?

Ezekre mind valaszt lehet adni @ maximum 3:00 perces marketingvidedban. Ezzel bizalmat és
tekintélyt épit a honlap tulajdonosa, de ezen a ponton a szakértelem visszacsatolast ad az
érdekl6dbének arra, hogy helye van a vagyainak, amikor ezen a honlapon szorfol. Itt batran
almodozhat egy jol 6sszehozott nyaralasrol.

3.
Az értékesitési videé atfedi az el6z6 vided tartalmat, de egyértelmlen az eladast tlizi ki célul: a
videod végén felszdlitja az érdeklodot a vasarlasra.

4,

Az utazas témakore tipikusan olyan, ahol relative konny( oktaté és szorakoztato jellegii
videdkat késziteni. Ezek ugyebar 45:00 perc hosszlak maximalisan. Nincs masra szlikség, mint
felvételeket késziteni a célhelyszineken, és - mondjuk - néhany elégedett Ggyféllel riportot
késziteni.

Ha ilyen anyag rendelkezésre all, a figyelemfelkeltd elsé vided végén egy ilyen anyagra
iratkoztathatjuk fel az utazas irant érdekloddoket.

Vagy - ha jé mindségl felvételekrdl van sz6 -, a hazaérkezo klienseknek néhany héten beliil
eladasra is lehet ajanlani ilyen videdkat, hiszen sajat tapasztalatokkal rendelkeznek: a
helyszinen voltak, rdaadasul az emlékek még intenzivek, de mar kopnak.

Ugyanez elképzelhet6 Ugy is, hogy ingyen kapjak ezek a kliensek az ilyen videot. Ezzel a
gesztussal a szolgaltato érzelmileg odakoti magahoz a vasarloéit.

Még egy lehetéség: ez a honlap viszonteladoként uatifilmeket ajanlhatna hazatéro
tigyfeleinek.



5.

A webes szeminarium ebben az esetben Ugy képzelhetd el, hogy kampanyszerlien egy adott
uttal kapcsolatban meghirdetnek a regisztralt vevéknek egy él6, interaktiv webes talalkozot,
ahol rovid ismertet6 utan kérdéseket lehet feltenni egy szakért6 idegenvezetének. Ezt a talalkozot
a honlapon is jol lathato helyre ki lehet tenni rovid témaleirassal, hogy az Gjak is
megtalaljak.

Ezzel a bizonytalankododk is megnyugodhatnak, és természetesen lehetéség van tovabbi
reklamajandékok kiosztasara - hiszen az ilyen szeminariumokra csak a legelkotelezettebbek
vagy a leginkabb potencialis réteg nevez be.

A fentieket mindenki probalja meg adaptalni a sajat szegmensére - bar elismerem, hogy vannak
témak, ahol komolyan agyalni kell, hogyan valdsithatéak meg a fent leirtak.

DE FIGYELEM! Ez azt jelenti, hogy a piacodon ilyen még nincs és TE lehetsz a formabonté!!!



VI. Videdd elhelyezése weblapodon és videdd lzenete

idedd megfeleld elhelyezése a honlapodon elddnti, hogy hozzatesz-e lizenetedhez vagy elvesz
belSle. Ha nem a megfeleld helyre teszed kézponti lizenetedet, akkor vesztettél:

Hogyan helyezd tehat el videddat Gigy a honlapodon, hogy ezzel felkeltsd latogatéd
érdeklédését? Nézd meg a kovetkez6 videot:

Mi tehat a megfelel6 sorrend az oldalon?
Mi legyen el6l? A vided? Egy cim? Videdd automatikusan induld legyen? Legyen kezd6 kép?

Ez egy komplex kérdéskdr, nincs egyetlen j6 recept, sok mindentél fiigg, de kiilonésen a
latogatok szokasaitol és vérmérsékletétol. Ime néhany dolog, amit figyelembe lehet venni:

1. Az egy képernyoben befogadhato iizenetnek (gordités nélkiil) nagyon be kell talalnia.

2. Ha videdval kezdesz, a keret 6nmagaban nem ad érdemi infot: a kezdokép legyen egy lités
lizenet, olyan, mint egy fécim vagy demonstralja az lizenetedet.

3. A vided indulhat automatikusan is, de ezt nem mindenki viseli jol.

Mit kell tenned?

Amit egy vérbeli online tUzletember mindenképp megtesz: tesztelned a lehetéségeket. Minden
piaci csoport masképpen reagdl. Vannak olyan szegmensek, amelyek szdmara a vided hatalmas
Ujdonsagot jelent: 6k mindenre nyitottak. Azonban vannak olyan egyének, akik egy azonnal indulé
videdt erészakosnak éreznek ...

Hogyan tesztelj?

A Google Website Optimizer programja adja a lehetdoséget: A/B variansokat tudsz
versenyeztetni. Ezzel hamar kideritheted, hogy a Te célcsoportod mire nyitott. A szamok nem
hazudnak, a statisztika megmutatja.



VII. A bemutatkozasrol

zt tudod mar, hogy nem mindegy, hogyan kommunikalsz vevdjeldltjeiddel!

De valéban tudod? Mert ha igen, akkor a bemutatkozasod egybdl célba talal! Az
érdekldéddk ‘sziven ltve’ érzik magukat és tudjak: Te valdban megoldast jelentesz szamukra!

Amikor bemutatkozasodon, vagy az Uzeneted megfogalmazasan dolgozol, hidd el, nem feltétlendl
megy ez pillanatok alatt. Nincs is ezzel baj: az lizeneted mindségén dolgoznod kell!

Ha videot szerkesztesz, a legjobb lizenetet kell l1étrehoznod - egyszer ... és utana mar az iizenet
addig él, mig le nem szeded onnan.

Erdemes tehat megkeresni és a legjobbat megtartani? IGEN! Errdl szl az online Uzletépités!
Te NE falakat huzz, hanem épits hidakat! Biztonsagos hidakat ...

A mai vided alkalmas arra, hogy ellenérizd magad: Tényleg jol kommunikalsz?



VIII. A zene és az érzelmek ...

jaték kedvéért kezdjiink egy videdval, egy audio-vizualis teszttel: jol fogsz szérakozni!

Most tehat az audio elemek oldalardl nézziik meg a videdkat, els6sorban a zene oldalarol: a
profi videdk sikere a vizualis elemeken tul a tudatosan kivalasztott zenében keresendd.

A zene annyira fontos, hogy egy gyengébb képi elemekkel dolgozé vided is célba talal:
olyan érzelmeket kelt, ami a néz6ket valasz-reakciora 6szténzi.

Nézd meg a kovetkezd videot:

Erre az 0sszetevOre nem is igazan figyelliink, amig a videdk 'élvezdi’ vagyunk: természetes velejardi
a filmeknek. Pedig zene nélkiil és hanghatasok nélkiil a legizgalmasabb film is erotlen.

A webes vided-lUzeneted ne legyen erétlen!



IX. Nem minden video talal célba - még ha az eddigiek
rendben is vannak!

ogyan?!?! Hiszen jok a vizualis elemeim és a zene is alatdmasztja mondanddémat! Mi kell
még??"

Ez a kritikus elem sok-sok videobol hianyzik. Ha legkozelebb ellatogatsz a YouTube-ra,
nézd meg, hany videobdl hianyzik ez az elem!

Azt is nézd meg, hanyan nézték mar meg az adott videot, és maris fejedhez kaphatsz a pazarlas
lattan.

Ezutan képzeld el, mi lenne, ha az a sok-sok ember befolyt volna a videdkészito értékesitési
csatornajabal!

Most tehat megtudhatod:
¢ Hogyan ronthatod el jél felépitett lizenetedet?
e Mi az az elem, aminek az egész video ala van vetve?

¢ Néhany otlet ennek az elemnek a megtalalasara.

Itt a video:



X. A vided sokszinlsége

vided az elmondottakon tul olyan sokféleképpen hasznalhatd, hogy sokaig irhatnék még rola
.... azonban a kovetkez6 videdbol még jopar oOtletet kinyerhetsz:

Talan a legmegdébbent6bb allitAsom az lehetett, hogy Te is elkészitheted masok videdjat.

Most talan ezt gondolod: ,,Elment az eszed? 2 napja hallok a dolog fel6l, zug a fejem a sok
Ujdonsagtdl; azt sem tudom, hogyan fogjak neki!”

Nos, haladjunk apro Iépésekben ...

Tehat most egyetlen kérdésem van: latod a videdomarketing elényeit, és jétékony hatasanak
potencialjat online vallakozasodra? Ha igen a valasz, feltétlen Iépj tovabb a 3. kdnyvre, mert
az eddig olvasottak alapul szolgaltak a figyelemfelkelt6 videdk hasznalatahoz és most mar azt is
tudjuk, mit varhatunk téle, 1étezik azonban egy 3. it, a NAGY DOBAS!

VIDEOMARKETING -
A 3. it

irta: Lados Oliver
www.webvidenzz.net

o Hogyan tudod megszerezni és megtartani a piacod figyelmét?
¢ Hogyan segit a video a szakértéi statuszod kialakitasaban?

e Mi a szakértéi oldal?

¢ Nincs sajat terméked? Utat mutatunk ebben is!

o Es még egyéb témak is!


http://www.webvideozz.net/


XI. BONUSZ: Hogyan készits ehhez a kényvhodz hasonld,
mediaval flszerezett .pdf dokumentumot?

zokasunkhoz hiven, Gjabb bénuszt készitettiink szamodra. Ez egy flv fajl, amelyben
Iépésrol Iépésre végigvezetlek a médiaelemek beagyazasan, ugy mint: videok,
hangfajlok és linkek. A telepitéstdl indulunk és a készterméknél szallunk ki.

Ugyhogy: kapaszkodj, téltsd le a fajlt gépedre. Vigyazz, nagy méret(i: 105MB!

Itt van az AdobeAcrobatPro és a ProExtended letoltési linkje is, de tudnod kell, hogy csak

30 napig él a prébaverzio:

AdobeAcrobatPro
AdobeAcrobatProExtended

A bonusz vided itt talalhato:

http://www.webvideozz.net/vid/e-book/adobe_acrobat.zip

Ha még nem kommentelted az els6 kotetet, itt megteheted, szanj ra par percet:

www.webvideozz.com/az-elso-kotet

Ud

V.
oblive &

2009. majus


http://www.adobe.com/products/acrobatpro/tryout.html
http://www.adobe.com/products/acrobatproextended/tryout.html
http://www.webvideozz.com/az-elso-kotet

	Bevezető
	I. Mik az aktuális SEO trendek?
	II. A 2 tényező, amely a Google számára fontosságodat jelöli
	III. A YouTube a magyarok Kánaánja?
	V. Milyen hosszúságú legyen a videód?
	VI. Videód elhelyezése weblapodon és videód üzenete
	VII. A bemutatkozásról
	VIII. A zene és az érzelmek …
	X. A videó sokszínűsége 
	XI. BÓNUSZ: Hogyan készíts ehhez a könyvhöz hasonló, médiával fűszerezett .pdf dokumentumot?

